
Саволномаи имтиҳоноти давлатии хатмкунандагони  

шуъбаи рӯзона дар соли таҳсили 2023-2024  
Ихтисоси 1-26 02 03 – маркетинг 

аз фанни маркетинг 
 

1. Мафњум, моњият ва асосњои иљтимоии маркетинг  
2. Таърихи пайдоиш ва заминањои ташаккули маркетинг 
3. Маќсадњои низоми маркетинг дар фаъолияти корхонањои КАС  
4. Принсипњои асосии маркетинг дар муносибатњои иќтисоди бозорї  
5. Омилњои ташаккулдињандаи микромуњити маркетинги фаъолияти 

корхона  
6. Фаъолияти тиљоратии корхона ва вазифањои консепсияи маркетинг  
7. Моњият ва сохтори бозори истеъмолкунандагон  
8. Омилњои муайянкунандаи макромуњити маркетингии фаъолияти 

корхона  
9. Бозори кишоварзї вазифа ва низоми он 
10. Усулњо ва принсипњои идоракунии маркетинги озуќаворї  
11. Стратегияи фарогирии бозори кишоварзї ва омилњои он  
12. Принсипњои ба гурўњњо таќсим кардани бозор  
13. Стратегияи коркарди мањсулоти хўрока  
14. Ањамияти борпеч ва нишонкунии мањсулот  
15. Таснифи намудњои асосии мол  
16. Хусусият ва вазифаи тамѓаи мол  
17. Силсилаи њаётии мол ва вазифаи маркетинг  
18. Фаъолияти тиљоратии корхона ва шаклњои раќобати бозорї  
19. Роњњои самараноки нархгузории мол дар шароити бозор  
20. Хадамоти маркетингї, омилњо ва маќсади инкишофи он дар 

корхонањои КАС  
21. Маркетинг њамчун шарти муњими фаъолияти хољагињои дењќонї  
22. Рушди экстенсивї ва интенсивї дар кишоварзї  
23. Наќш ва маќоми тадќиќоти маркетингї дар фаъолияти корхонањои 

КАС  
24. Заминањои ташккули консепсияи идоракунии маркетинг 
25. Банаќшагирии маркетинг ва намудњои он  
26. Бозори истеъмолї ва модели рафтори харидорон 
27. Усулњои пањнкунии молњо ва роњњои ташаккулдињии он  
28. Шакл ва методњои реклама 
29. Ташкили фаъолияти маркетинги ширкатњо 
30. Бозор ва хусусиятњои асосии он. Нархгузорї дар бозорњо 
31. Фаъолияти ширкатњо дар бозори ба баїналхалќї 
32. Маркетинги шабакавї: хусусиятњо ва вазифањои он 
33. Тартиб додани барномаи маркетинги ширкатњо 
34. Маќсад ва вазифањои Интернет – маркетинг 
35. Истифодаи Интернет – маркетинг 
36. Идоракунии маркетинг - идоракунии таќозои харидорон 
37. Маќсад ва ќоидањои иштирок дар намоишгоњњо ва ярмаркањо 



38. Пешгӯи кардани вазъи бозор 
39. Тањлили бозори кишоварзї ва озуќаворї 
40. Мол, тамѓа  ва борпечкунии молњо 
41. Банаќшагирии фаъолияти рекламавии корхона 
42. Ташкили фаъолияти рекламавї дар корхона 
43. Реклама њамчун омили пешбаранда дар фаъолияти тиљоратї 
44. Маркетинги баїналхалќї ва наќши он дар рушди соњањои истењсолот 
45. Маркетинг дар ташкили фаъолияти тиљоратии ширкатњо 
46. Маркетиги ѓаїритиљоратї: мафњум, маќсад ва хусусиятњо 
47. Сегментатсияи бозор ва намудҳои он 
48. Афзалиятҳои Интернет – маркетинг 
49. Тадқиқоти маркетингӣ ва роҳҳои гузаронидани он 
50. Омилњои ташаккулдињандаи макромуњити маркетингӣ ва намудҳои 

он 
51. Заминањои ташаккулёбии маркетинг 
52. Намудњои маркетинг ва чорабинињои онњо 
53. Сиёсати нарх ва нархгузорї дар бозор 
54. Маркетинги хизматрасонї ва хусусиятњои он 
55. Њалли маркетингии савдои яклухт ва чакана 
56. Самаранокии ташкили фаъолияти маркетингиро дар чї мебинед?  
57. Унсурњои асосии бозор. 
58. Агар Шумо мањсулоти худро реклама карданї бошед консепсияи    

Шумо чї хел аст? 
59. Кадом намуди бозор ба фурўши мањсулоти Шумо (дар мисоли 

истењсоли пахта) наздик аст?  
60. Мақсад ва вазифаҳои маркетинги муосир. 


